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EDITORIAL

ATDL

Intercambio Técnico

Las nuevas medidas:
Mayor eficiencia con una mayor calidad

El 2013 marca un camino trascendental
para la industria del mundo grafico.

jLa impresion esta viva! pero tenemos
que enfocarnos en encontrar la eficien-
cia, subir los estandares de calidad para
salir adelante en este negocio.

Las mejoras que podamos hacer en
nuestras plantas de impresion no solo
son posibles a través de grandes inver-
siones como obtener una rotativa nueva,
en esta edicion mostramos varios equi-
pos de inversiones menores que pueden
ayudar a cumplir estos objetivos.
Eficiencia maxima es el mecanismo que
debemos seguir si queremos avanzar en
el negocio de la impresion.

Los ultimos estudios realizados sobre el
futuro de los diarios ponen de manifiesto
que, aunque estamos en la era tecnolégi-
ca, el modelo de negocio de los préximos
afos aun sera un hibrido entre el formato

impreso y el digital. Pero hay que desta-
car que los medios digitales giran hacia
la gratuidad, la omnipresencia, donde el
tiempo es un mito y los productos son
realmente admirables.

Por eso, los lectores, los consumidores
no aceptaran otro nivel de calidad que no
sea el que estan palpando dia a dia con
los modernos dispositivos digitales.

Un contenido muy variado

Iniciamos esta edicion con una entrevista
a Kurt Alder, el amigo y socio de la ATDL
que hoy se retira del mundo profesional.
Destacamos su trayectoria en Latinoa-
mérica representando al grupo FERAG y
apoyo a nuestra asociacion.

Como no olvidar detalles como las ele-
gantes carpetas de trabajo que se en-
tregaban en los seminarios gracias a su
colaboracion desinteresada.

Destacar también las reflexiones sobre el
futuro de la industria grafica latinoameri-
canay el camino a seguir.

También Rubén Plaza, Presidente de
Sygne Corporation nos envia un amplio
reportaje de como lograron imprimir sin
contaminantes. Develan su innovador
equipo.

B.o.d. nos envia un recuento de sus 15
afos en los que viene desarrollando di-
versos trabajos para Latinoamérica en el
sector de la Industria Grafica de Medios.
Amir Alicic, gerente de impresion del
grupo Editorial Pressehaus Stuttgart, en
Alemania nos cuenta sus experiencias
con el nuevo sistema de spray bars de
Technotrans.

T p -&Z‘\ .
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ENTREVISTA

EJECUTIVOS ASOCIADOS

KURT ALDER / REPRESENTANTE LATINOAMERICA FERAG

“La ATDL fue un gran nexo
para encontrar nuevos clientes”

La industria grafica no desaparecera
comentd el suizo Kurt Alder, represen-
tante para Latinoamérica de la empresa
FERAG, al cerrar un capitulo importante
en su vida profesional. Se retira de la in-
dustria luego de 46 afos de trabajo.

Al despedirse del mundo profesional
y de la empresa FERAG con quien traba-
jo muchos afios, Kurt Alder visitd paises
amigos que siempre fueron sus socios
estratégicos

Sus inicios en la
industria Grafica

Kurt Alder empezé sus actividades
en la industria grafica en Suiza en 1966
como técnico mecanico.

Ingresé a la empresa FERAG, y tuvo
la oportunidad de viajar a México en
1970 para para instalar maquinarias.

Alder comenté que el estilo de vida
mexicano le impacté y se enamord de
la cultura de este pais. Regresd a Suiza
pensando como retornar a México y esta-
blecerse definitivamente.

Su oportunidad llegé por que FERAG
penso que seria interesante en tener un
representante técnico en la floreciente in-
dustria grafica mexicana y que empezaba
a demandar sus equipos.

A manera de anécdota comenté que
en esa época era complicado realizar y
revisar los dibujos técnicos por que eran
elaborados a mano, por que en ese tiem-
po no habia el programa AutoCad, y peor
una computadora.

En 1977 ingresé en el area de ventas
y desde México consiguid varios clientes
en Latinoamérica. Recuerda con nostal-
gia que uno de sus primeros clientes fue
Diario El Tiempo de Bogota que requeria
de equipos FERAG para su planta ubica-
da en el Dorado.

Como buen vendedor de la marca y
sus equipos tuvo la oportunidad de visi-
tar toda Sudamérica donde hizo muchos
clientes y sobretodo, amigos.

Kurt Alder nos contd con satisfaccion
que su mejor venta fue a Diario El Univer-
sal de México, ademas le fue bien con el
Tiempo de Bogota.

Como vendedor de equipos tuvo que
enfrentar muchos inconvenientes, como
la inestabilidad, depresion econémica de
ciertos paises y empresas, cambio de po-
litica de compras, etc.

PERFIL:

Kurt Alder

Nacio en Suiza, reside en México
Ingeniero Mecanico

46 anos trabajando en la industria
Gréfica (Ferag y Wifag)

Casado

Representante para Sudamérica de
FERAG

“Mi primera participacion a un se-
minario de ATDL fue en 1992 en
Bogota invitado por Luis Fernan-
do Santos y Fernando Guerrero,
organizadores de este seminario
que tenia como patrocinador El
Tiempo.

“Ferag fue invitado a formar parte
de ATDL como socio en el aiio 1995
durante el seminario de Maracaibo,
Venezuela y desde esta fecha so-
mos socios’

Se retira y piensa establecerse en
México

Con las empresas de la competen-
cia en venta de equipos mantuvo una
buena relacion, pero cuando habia que
pelear por una venta lo hacia con todo
dinamismo y explotando su astucia y ex-
periencia.

Recordé que una de sus mayores
tristezas fue cuando se cayd una nego-
ciacién en Chile con el Mercurio, lamen-
tablemente la venta no se dio y pasé va-
rios dias con frustracion interna.

Kurt Alder dice que el mundo sigue
su marcha y dia a dia hay que batallar
en el frente que se trabaja. En su vida
profesional no habia horario, un dia
estaba en un pais, otro dia en otro. Ge-
neralmente su tiempo laborable se ex-
tendia mas alla de las 8 horas. Muchas
madrugadas le costé para mantenerse
como un vendedor exitoso.
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KURT ALDER / REPRESENTANTE LATINOAMERICA FERAG

RUBEN PLAZA / PRESIDENTE DE SYGNE CORPORATION

MANUAL DEL BUEN
VENDEDOR: KURT ALDER
1.- Conocer bien el producto y sa-
ber de lo que esta hablando. Conocer
sus detalles, alcances, pro y contras.
2.- Mantener un trato de honesti-
dad, seriedad y rapidez con el cliente.
3.- Hay que tener un cierto don
para tratar con clientes de diferentes
lados del mundo. No todos los clien-
tes son iguales, con cada uno hay que
tener el trato especial que merecen.
4.- No hay cliente pequeio

LA IMPORTANCIA DE LA ATDL

Kurt Alder comenta con nostalgia
que lo mejor que le ha pasado en tan-
tos anos de trabajo es haber hecho
mas que clientes, grandes amigos, y
que siempre los recordara.

“Agradezco a la ATDL por ser el
nexo para conocer nuevos Socios,
posibles clientes, por que a través
de sus reuniones, seminarios, pude
conocer mucha gente de la industria
grafica.

Finalmente Alder avizora un mun-
do complejo para la industria grafica
pero que ella, sobrevivira.

“Todo estara en manos de los di-
rectivos, de los administradores de
los negocios en saber acertar las es-

GRUPO COLOMBIANO GALVIS RAMIREZ

ELIGE MILENIUM PARA RENOVAR EL
SISTEMA EDITORIAL DE SUS DIARIOS

Las publicaciones del grupo van a te-
ner todos los procesos integrados en

un mismo flujo de trabajo

El grupo colombiano Galvis
Ramirez ha decidido renovar
y modernizar sus estructuras
editoriales, para lo que ha ad-

quirido MILENIUM, el sistema [z =

editorial de Protecmedia. De
esta forma, el grupo se prepa-
ra para afrontar las exigencias
que plantea actualmente el
sector, fijando una idea de
convergencia que le va a
permitir mejorar todos los

procesos, asi como ahorrar tiempo y
aumentar la eficiencia, todo ello sin ne-
cesidad de aumentar sus es-

tructuras.
=~ A través de MI-
=y %
eral LENIUM,  las

cabeceras  del
grupo Galvis Ra-
mirez van a tener
todos los proce-
sos integrados en
un mismo flujo de
trabajo, permitiendo
la gestion y elabora-
cién de contenidos,
editoriales o publici-

trategias, la vision, el nuevo plan de
inversion. En nuestro caso se trata
de reducir al minimo los tiempos de
regulacion y alcanzar rapidamente las
velocidades de produccion’; senten-
ci6 al dar su saludo de adiés.

tarios, para cualquier soporte. Ademas,
todas estas tareas van a ser llevadas a
cabo mediante un unico interfaz de tra-
bajo para todos los profesionales, lo que
desemboca en una simplificacion y una
mayor facilidad a la hora de llevarlas a
cabo.

La implementacion de MILENIUM se ha
llevado a cabo en la sede de dos de sus
cabeceras mas importantes, los diarios
Vanguardia Liberal y El Universal, a las
que se conectaran el resto de publica-
ciones del grupo en remoto.

Ademas de estos dos diarios, el grupo
publica otros como el popular Q'Hubo,
La Tarde o El Nuevo Dia.
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Renato Anisio (al centro), representante de Sygne Corporation con el equipo de prensa de Abril Editora, con el LB-801

La empresa Sygne Corporation presidi-
da por Rubén D. Plaza nos colabora com
el presente articulo tecnico que ha sido
publicado bajo su responsabilidad como
proveedor.

Rubén D. Plaza:

Amigo lector, si alguien le preguntara,
¢puede imprimir sin contaminantes?, su
respuesta inmediata seria, “jlmposible!,
solo la solucién de fuente de por si ya
contamina, no se diga si necesito usar al-
cohol, o un sustituto...”

O, como me comenté un amigo que al
hacer esa pregunta a un profesor del RIT,
éste le contesto, “Si alguien te dice que
puede imprimir sin solucién de fuente,
jdale bala!”

La realidad es que: jSi se puede! Tendré
que usar chaleco contra balas, pero jsi se
puede! ;Como? Usando el LB-801, del
que muchos han oido, pero, como Santo
Tomas, jhay que ver para creer!

LB-801, ideado y desarrollado en Japdn,
por un experto en impresién, el Sr. Mitsu-
ro Takei, dado soporte por el Gobierno de
Japdn, es capaz de hacer que se imprima
sin contaminantes.

¢,Cémo? Por medio de un proceso fisico
que permite modificar las moléculas del
agua del sistema circulador, para que al
aplicarla a la placa en prensa, le permita
a ésta tomar y rechazar tinta en las areas
de impresion y de no impresion, respecti-
vamente.

Como trabaja el LB-801

Sin entrar en detalles excesivamente téc-
nicos, el LB-801 se lo puede dividir en
seis partes o procesos, en su orden:

1- La bomba de succion: trae el
agua del tanque del circulador a 20 litros
por minuto, por medio de su manguera.
Esta manguera esta colocada cerca al
punto de retorno del sistema de agua de
la prensa al circulador, y no se queda mu-
cho tiempo sin ser tratada.

2- Un filtro de 1 micron: retiene la
suciedad que regresa de la prensa, si
ésta tiene un sistema cerrado de retorno
de agua. Normalmente se lo cambia una
vez por mes.
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iIMPRIMIR SIN CONTAMINANTES! RuBEN PLAZA

3- Una camara de separacion de
minerales: separa los minerales que exis-
ten en la tinta y que contamina el agua
que retorna de la prensa.

4- Una camara de acero inoxidable:
conteniendo una lampara UV, aislada del
agua por un tubo de vidrio, y un filtro es-
pecial. La lampara UV es fungicida, evita
la creacion de hongos en el agua. Tiene
una duraciéon de 8.000 horas de vida, o
333 dias, si se trabaja 24/7.

Alrededor de esa lampara esta el filtro es-
pecial, de un material como algodon, en

Front 2. LB-801

forma de copas invertidas. Ese “algodon’
contiene materiales especiales, enhebra-
dos en forma especial, y es el que permite
reorganizar las moléculas del agua, para
“masajear” el agua. Se lo cambia una vez
al ano.

5- Una camara que remueve parte
del oxigeno del agua: esta agua aqui no
es apta para consumo humano, obvia-
mente. Su funcién es reducir la tension del
agua, evitar la oxidacion, y mejorar la ca-
racteristica detergente de la misma, para
una limpieza rapida y efectiva.

6- Salida: otra manguera que se la
coloca dentro del circulador cerca al punto
de alimentacién que va a la prensa.
Proceso muy sencillo, y, lo que mas me
gusta, no requiere practicamente nada de
mantenimiento, ni persona especializada
para darle soporte.

A la misma vez, proceso fisico muy com-
plejo que permite emular los efectos de la
solucion de fuente, e incluso del alcohol si
se lo usare.

Resultados

de su uso
Arranques mas rapidos y limpios — he
visto tener productos vendibles a los {13
segundos! de haber arrancado la rotativa
(tenia un muy buen sistema de registro,
€so0 si).
Productos mejor impresos, mas econé-
micamente — usa menos agua, se seca
mas rapido; usa menos tinta (Mitsubishi
determind un ahorro del 10% en sus prue-
bas internas en Japdn); el color se alcan-
za mas rapidamente, no hay solucién de
fuente que causa difraccion de la luz; el
papel no crece tanto, mejor registro, me-
nos roturas de banda; rodillos duran mas;
mantillas se mantienen mas limpias y du-
ran mas; menos mantenimiento; etc., etc.

Efectos de la Tension
Superficial
y Oxigeno en el LB-801

Gotas de agua.- Tres gotas del mismo ta-
mafo, 1cm2. La de la izquierda agua de
la llave. La del centro del LB-801, tension

Front open. LB-801, interior

superficial muy similar a la de la derecha.
La de la derecha solucién de fuente con
alcohol, la de mejor tension superficial.

Gotas de agua.-
Las misma tres gotas tiempo después. La
de la izquierda, agua de la llave, se ha re-
ducido a casi un tercio. La del centro, del
LB-801, se mantiene casi igual.
La de la derecha, solucion de fuente con
alcohol, se ha reducido a menos de la mi-
tad. Razon: el oxigeno en el agua de las
de los extremos causa evaporacion.
La del LB-801 casi no tiene oxigeno, no se
evapora. Resultado: uso menos agua, por
ende, uso menos capa de tinta.
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Testimonios

Diario de Sao Paulo, Sao Paulo, Brasil
“Tenemos el LB-801 instalado desde el
mes de Junio 2012.

Cuando dijimos que ibamos a imprimir
sélo con agua, y sin quimicos, los pren-
sistas se carcajearon, y dudaron que fun-
cionara.

Cuando los técnicos lo instalaron y arran-
camos por primera vez, su reaccion fue
muy positiva, se quedaron asombrados
con los resultados. La limpieza al arrancar
fue mucho mas rapida que los que esta-
ban acostumbrados. En un promedio de
50 copias ya estaban limpias, con el tono
correcto y listas para registrar. Esto los
motivé a confiar en el equipo, y se envol-
vieron con el proyecto.

Con la funcién que tengo, de gerenciar
una planta y dar resultados, no instalaria
un equipo que comprometeria los plazos
apretados que tengo para mi diario.
jEstoy muy satisfecho con los resultados
y, principalmente, con la economia que
estamos obteniendo con este equipo!
Cierto que hay un periodo de adaptacion,

- oET

Rubén Plaza, Presidente, Sygne Corporation, y Marcelo Tobo, Gerente de Impre-

sion, Abril Editora, con el LB-801

pero ya estamos bien avanzados en esto.
Tenemos resultados de ahorros mensua-
les del 7% en el papel, 70% en la purga
de la tinta, 9% en consumo de tinta, y
menos roturas de banda. Anteriormente,
habia una merma de 2000 copias por

Jorge Tadeu, representante de Sygne Corporation, Marcos Salles, Director de

Operaciones, Diario de Sao Paulo.

preparacion en el arranque de maquina,
con el LB-801 promediamos alrededor de
600 copias. La tendencia es que, con el
tiempo, todos estos numeros deben me-
jorar.

Marcos Salles

Director de Operaciones

Rede BOM DIA- Editora Abril
“Tenemos instalados aqui en nuestra
compafia cuatro equipos LB-801, siendo
que uno de estos ya esta con nosotros
por tres afios. Estan en pleno funciona-
miento, sin haber tenido necesidad de
mantenimientos (reemplazamos sola-
mente filtros y lamparas).

La recuperacion de nuestra inversion fue
bastante rapida. Economizamos en solu-
cion de fuente, en el papel en los arran-
ques de impresion, y ademas dejamos
de agredir al medio ambiente con uno de
los productos quimicos usados en el pro-
ceso de la impresion.

Las imagenes impresas estan mucho
mas limpias, y hay menor adherencia de
tinta en los rodillos de humectacion.

No medimos la reduccién del consumo
de tinta, los beneficios ya obtenidos fue-
ron suficientes para justificar nuestra in-
version.

9 ATDL
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B.O.D. Y LA INDUSTRIA

GRAFICA LATINOAMERICANA

Desde hace mas de 15 afios, BOD
viene desarrollando diversos trabajos en
diferentes paises de Latinoamérica para
el sector de la Industria Grafica y Prensa,
poniendo a disposicién de sus clientes los
conocimientos y experiencias adquiridas
en los mas de ciento cincuenta (150) pro-
yectos llevados a cabo en este sector a

Modelo inicial cuerpo central redaccion

lo largo de los casi 30 afos de actividad
de la empresa para diversos sectores de
actividad.

Inici6 sus actividades en América con
el proyecto de la nueva planta impresora
para el diario La Nacion de Buenos Aires,
siguiendo con diversos proyectos para el
Grupo Nacion de Costa Rica, El Telégrafo

de Ecuador, Listin Diario, Mediateam-Cla-
ve y El Caribe en la Republica Dominica-
na, entre otros.

Actualmente esta trabajando en varios
proyectos de muy diversa indole y conte-
nido atendiendo a las necesidades de sus
clientes. Entre estos trabajos se encuen-
tran, principalmente, los siguientes:

Modelado de la distribucidn interior sede central.

I Redaccion multimedia de los diarios El Nuevo Dia, Primera Hora -Puerto Rico

Para el conglo-
merado editorial
GFR de Puerto Rico
se ha desarrollado el
Proyecto de la remo-
delacion integral de
la sede central admi-
nistrativa del grupo,
junto con la redac-
cion multimedia de
los diarios El Nuevo
Dia, Primera Hora e
indice.

Actualmente se
encuentra en fase
de ejecucion, dirigido
por un equipo multi-
disciplinar local, con
la supervision y cola-
boracién de BOD.

Estado final cuerpo central redaccion

10 ATDL intercambio Técnico
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En Belo Horizonte (Brasil), BOD es
responsable de la direccion de obras
de la reforma y reacondicionamiento de
una antigua fabrica industrial quimica
en una nueva planta impresora, a partir
de un proyecto concebido y desarrollado
en sus oficinas en 3D, basado en tecno-
logia BIM.

Nueva planta impresora de diario
Hoje em Dia. Belo Horizonte - Brasil

Del mismo modo, BOD en colaboracién
de su representante en Brasil, la empresa
Kalmag, ha suministrado y reacondiciona-
do dos rotativas Harris 845, con su linea
de cierre y expedicion asociada.

El alcance de este suministro se com-
plementa con el desmontaje, traslado y
montaje de una tercera rotativa, propiedad
del diario Hoje em Dia, al nuevo centro
grafico a la que se unira una linea de ex-
pedicion y cierre con la que se mejorara
la productividad y automatizacion de la

Lucernario central redacciéon

planta impresora bajo el marco de
proyecto de Gestion Integral, “llave
en mano, asumiendo un hito en el
planteamiento y forma de actuacion
global para una ingenieria y arqui-
tectura en este sector.

Modelado BIM: Rotativa n° 3
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Después de la gran prueba,
LA GRAN DECISION

Despues de realizar extensas pruebas, el diario Pressehaus Stuttgart se decide
por la compra del nuevo sistema de spray bars de TECHNOTRANS

Amir Alicic es el gerente de impre-
sién en el Diario Pressehaus Stutt-
gart, en Alemania y es la persona
responsable por la operacion de la
impresora KBA Commander 4/2, con
10 cilindros satélites, compuestos por
6 torres en 2 lineas, combinadas con
un sistema de dobladores.

Alicic comenzd su carrera como
asistente de impresion y crecio en la
jerarquia de la empresa asumiendo
gradualmente mayores responsa-
bilidades, hasta llegar a su posicion
actual.

El conoce la rotativa como ningu-
na otra persona en la empresa. Jun-
to con su brazo derecho, el gerente
de mantenimiento Bernhard Bahler,
son responsables de asegurar que el
equipo esté siempre en perfecto esta-
do y asi puedan afrontar los desafios
que hay diariamente.

“La configuracion de la impresora
seguia siendo la misma desde que
comenz6 a ser instalada en el afio
2000 y entr6 en funcionamiento en
el afio 20017 dice el gerente de la im-
prenta.

“Después de 10 afos, ya era hora
de hacer una actualizacion técnica
con el fin de imprimir mas eficiente-
mente.”

El enfoque del proyecto incluyo la
modernizacion del sistema de control,
incluida una actualizacion de flujo de
trabajo, asi como la sustitucion de los
antiguos sistemas de spray bars para
aumentar la seguridad operativa y la
calidad de impresion.

“Para nosotros, parecia ser un
paso logico y coherente, la sustitu-
cion de las barras de spray antiguas,
por la mejor tecnologia disponible,
ahora’ dijo. Alicic.

La decision era inminente cuando
Amir Alicic y sus colegas fueron a visi-
tar la feria IFRA en 2010 y conocieron
la nueva tecnologia de los sistemas
de spray bars de Technotrans.

Todavia, él se recuerda muy bien
de las primeras discusiones en el
stand. “El representante de Techno-
trans dijo con mucha conviccion que
tenian un sistema de barra de pulve-

rizacion que era virtualmente libre de
mantenimiento.”

Inimaginable para un Gerente de
impresion experimentado y que esta-
ba acostumbrado a ver sus colegas
sacar muchas valvulas (boquillas),
todos los dias para destrabarlas y
limpiarlas, perdiendo varias horas de
trabajo en esta tarea, cada vez que
siempre se obstruian durante impre-
sion del periddico.

“Habia una pequefa cuenca cer-
ca de cada torre. Las valvulas que es-
taban obstruidas durante la impresion
iban siendo colocadas en las cuen-
cas. Por lo tanto, podrian ser limpia-
das y desbloqueadas y luego servian
para reemplazar las valvulas que se
obstruian, en el siguiente turno. Esta
era una condicidon completamente
normal para nosotros.

En todo momento hubo una per-
sona unica y exclusivamente respon-
sable de esta tarea para destascar y
limpiar las valvulas de las barras de
spray antiguas’

12 ATDL

Afio 28 N° 113-2013

REPORTAJE

PROVEEDORES ASOCIADOS

Nuevo sistema de spray bars de TECHNOTRANS

Los sefiores de Technotrans ofre-
cieron a Johannes Degen (CEO) y a
Almir Alicic visitar algunas de las mu-
chas instalaciones con el spray bar
de Technotrans y la nueva tecnologia
de valvulas, para que pudieran hablar
con los responsables acerca de las
experiencias, las cualidades y bene-
ficios, de estos sistemas.

“Estoy seguro de que estas visi-
tas seria muy interesantes’ dijo Ali-
cic “Sin embargo, cada impresora
del periddico tiene su configuracion
especifica. Por esta razodn, la visita a
otras instalaciones no tendria el po-
der para convencerme’

Pero Technotrans dio un paso
adelante, explica el gerente de ven-
tas regional, Klaus Wiedmann.

“Estabamos absolutamente con-
vencidos de la calidad de la solucion
propuesta, lo que es facil, debido a
varias instalaciones de éxito que
tenemos en todo el mundo” anade
Wiedmann.

“Por lo tanto, ofrecimos a Presse-
haus Stuttgart, instalar nuestro sis-
tema de spray bars en 4 unidades
en una torre, por un periodo de eva-
luacién y demostracion”

Esta entera confianza demostra-
da por Technotrans convencié a Al-
mir Alicic.

“Pense ademas que estos se-
fiores nunca propondrian una con-
dicién asi, si es que hubiera algun
riesgo para ellos] dijo el gerente de

impresion.

“Una cosa es cierta, si la prueba
tuviera éxito, esta tecnologia seria
nuestro nuevo sistema’ En abril de
2011, 4 kits delta spray, de Techno-
trans se instalaron en el H-Inferior,
Torre 12, y comenzd el periodo de
evaluacion.

La produccion partio con el nuevo
equipo sin ningun problema. Inclu-
so después de varias semanas, no
hubo ninguna situacién adversa.

“Fue asombroso constatar - en
las condiciones actuales - lo que
Technotrans quiso decir cuando dijo
que era un sistema “libre de mante-
nimiento; con el objetivo de evaluar
una configuracion de web de 4/4
completa, ahora también se centra-
ba en la reduccion de los residuos y
pérdidas de copias, en junio de 2011,
también en el H-Superior de la torre

se han instalado los sistemas de te-
chnotrans.

“Y desde ese dia en adelante,
el mantenimiento de las barras de
spray, de esta torre 12 era una cosa
del pasado’, dijo el gerente de impre-
sion. Pressehaus Stuttgart esperd
casi un afno para evaluar el desem-
pefo y los resultados.

Pero, en abril de 2012, Techno-
trans recibié la orden de compra
para instalar en una linea completa
de la impresora KBA Commander, el
sistema delta.spray.

En junio de 2012, 48 barras de
spray se han sido instaladas en mas
seis torres adicionales y desde ese
dia, las 7 torres estan operando con
56 barras de spray de Technotrans.
“Desde la instalacion de la torre 12,
las primeras 8 barras de spray no
han requerido ninguna atencion.

“Y, ademas, no hay necesidad de
usar aire comprimido en las barras]
dijo un seguro Amir Alicic. Segun el
plan, las cinco torres restantes se-
ran renovadas con nueva tecnologia
spray bars en enero de 2013.

“Las soluciones Technotrans
son absolutamente convincentes’
dice Alicic. “Y una vez resuelto el pro-
blema de mantenimiento debido a la
obstruccidon de las boquillas, elimi-
namos por completo la necesidad de
usar aire comprimido en las barras
de spray para limpiar las valvulas tra-
badas”
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WAN CONSOLIDA OPERACIONES
DE PUBLICIDAD CON CCI

West Australian Newspapers consolida 23 titulos en una unica plataforma
centralizada de AdDesk de CCI. Los objetivos incluyen mayor flexibilidad
y reduccion de costes tanto en equipo como en servicios.

Con 23 titulos producidos en la misma
cantidad de localidades que se expanden
aproximadamente 2.600.000 K2 alrede-
dor de la regién del Oeste de Australia, no
fue una tarea facil la de consolidar ope-
raciones de publicidad. West Australian
Newspapers (WAN) seleccionaron a CCl
para tomar el reto.

“Encontramos que el equipo de ventas
y consultoria era extremadamente flexible
en su enfoque por conocer nuestros re-
tos y los problemas fueron realzados con
soluciones desde un principio. Nuestra
experiencia desde éste y proyectos ante-
riores nos dice que CCI es una compania
que en realidad esta comprometida con
nuestra industria,” dice lan Jones, Geren-
te General, Publicaciones Regionales,
WAN.

Las marcas de WAN, The West Aus-
tralian, The Kalgoorlie y Countryman han
estado corriendo sobre un sistema uni-
ficado de AdDesk de CCI localizado en
Perth desde el 2010, y de acuerdo a lan
Jones también fue un factor muy impor-
tante cuando se selecciond una solucion
de sistema de publicidad para los diarios
regionales.

“Implementando los 23 diarios regio-
nales en un centro de informatica cen-
tralizado de AdDesk de CClI junto con los
otros diarios es una gran oportunidad de
tener nuestra operacién de ventas co-
rriendo bajo una plataforma comun,” dice
Jones.

Entre 23 publicaciones se encuentra
South Western Times, Bunbury Herald,
Albany Adversiser y el Geraldton Guar-
dian. Trayendo las operaciones de publici-
dad completas en una unica plataforma le
da a WAN una serie de beneficios.

“Consolidacion de todos nuestros
productos en una plataforma unica pro-
porciona flexibilidad al futuro para la me-

South Western 1 1umes DUEBAIL y REVE S

West Australian Newspapers selecciond el sistema AdDesk de CCl como una
plataforma comun para las operaciones de publicidad de 23 diarios regionales.
Darryl Treadgold (izq) Jefe Regional de Sistemas e lan Jones, Gerente General
Publicaciones Regionales fueron parte instrumental en el proceso de seleccion.

jor centralizacién y la habilidad de nues-
tro personal dar cubrimiento dentro del
mismo estado en caso de emergencias,
ademas que nos aseguramos que el so-
porte puede ser manejado por medio de
un departamento asi reduciendo costes
tanto en equipo como en servicios,” dice
lan Jones.

El sistema AdDesk de CCI remplaza
dos sistemas separados y diferentes en
los 23 diarios regionals.

Cuatro diarios han sido agregados
hasta el momento al sistema AdDesk
de CCI; los restantes 19 diarios seran
agregados en los préximos meses. De
acuerdo a lan Jones, la selecciéon de CCI
tiene perspectivas mas alla del proyecto
actual.

“El desarrollo futuro del sistema de
CCl incluye conceptos nuevos y excitan-
tes que estamos seguros llenaran los re-
quisitos de tanto nuestro diario como del
area digital hacia el futuro mientras nos

movemos mas y mas hacia una verdade-
ra compahia Multimedial”

West Australian Newspapers es parte
de Seven West Media, quien es el lider
en la lista nacional de negocios multi-
plataforma con sede en Australia.

Seven West Media consiste de Seven
Television, la red de television gratuita li-
der al aire en la capital; Pacific Magazi-
nes, el segundo grupo de revistas mas
grande del pais; Yahoo!7 una de las pla-
taformas de internet mas exitosas en el
pais, asi como el diario lider en el Oeste
de Australia, el West Australian y los dia-
rios regionales y estaciones de radio WA.

CCl es el proveedor lider de sistemas
de editorial y publicidad para ambientes
de informacién multimediales. Nues-
tros AdDesk de CCIl, NewsGate de CCI
y NewsDesk de CCI son los productos
mas robustos y poderosos en la industria
y estén instalados en organizaciones de
noticias en cinco continentes.
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EXPONER ENGOMAR IMPRIMIR

Si eres un periodico con directo a placa
-tecnologia violeta- ahora tienes acceso a la tecnologia libre de quimico

Placa libre de quimicos Bajos costos de operacion

Elimina las variables de proceso Imagenes de alto coniraste para detectar errores
Calidad previsible y constante Y mas...

Altos rendimientos en prensa

"Seguimos afianzando nuestro liderazgo
en la industria periodistica mundial"

Contactanos:
Arge , Paraguay y U

Latin America Manager:
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Q.l. PRESS CONTROLS

confirma la inversion realizada por NEWS LIMITED

Q.l. Press Controls, responsable
por la inovadora tecnologia de auto-
matizacion para el control de la im-
presion, fue contratada para proveer
camaras mRC+ y controls de medi-
cion oOptica IDS para las impresoras
rotativas de News Limited. Estos
equipos seran instalados en 60 im-
presoras de las plantas graficas de
Sydney y Brisbane.

Con un proyecto que refleja el
compromiso de News Limited para
la mejora continua de sus productos
impresos, la empresa optd por Q.l.
Press Controls para instalar el sis-
tema mRC+ de registro de color, y
el sistema IDS de registro de color
de blucle cerrado sin marcas, en sus
impresoras manroland GEOMAN en
Sydney, y en las impresoras NEWS-
MAN en Brisbane. Estos dispositi-
vos trabajaran conjuntamente con
manroland, que proveera sistemas
eletcronicos para el control de sus
impresiones.

Entre las necesidades de News
Limited esta el ajuste mas preciso
de la densidad de color durante la
impresién, para obtener la impre-
sidn en color mas precisa y mas
consistente, y que estos objetivos
sean alcanzados con una reduccion
de horas de trabajo. Ademas, estas
instalaciones preveem reducir los
volumen de residuos y aumentar la
economia en el uso de tintas, desde
el momento en que la impresora en-
tre en operacion.

Geoff Booth, director de logistica
y produccion nacional de News Limi-
ted, afirma que “este es un mensaje
importante para la industria, para
nuestros clientes, y para todo el
personel involucrado en los diarios
News Limited”

“Mediante esta instalacion vamos
a tener un producto que es percibido

16 ATDL

por nuestros lectores por ser de una
calidad mucho mas alta’ dijo Sefior
Booth. “Los procesos de medicién
Optica y el almacenamiento de las
tintas seran automatizados, y elimi-
naran las variaciones que ocuren en
el proceso manual, actualmente en
uso. Nuestro objectivo es que nues-
tros lectores perciban que nuestros
periddicos tienen una mayor unifor-
midad.”

Segun Menno Jansen, presiden-
te y CEO de Q.l. Press Controls,
uno de los motivos que llevaron a
la News Limited a firmar este acuer-
do fue por QIPC estar muy atenta a
las necesidades actuales y futuras
de News Limited, y responder con
soluciones que garantizam que sus
impresoras GEOMAN manroland
seguiran teniendo un gran rendi-
miento, calidad y consistencia de la
impresién durante muchos afios.

Sefiala también que este acuer-

do con News Limited fue un gran
paso para que la tecnologia de con-
trol optico de Q.l. Press Controls
fuera aceptada en el mercado de la
impresién de Australasia. “Me siento
honrado con este importante pedido
y con ganas de sellar una allianza
con News Limited. Esta adquisicién
demuestra que la impresion aun es
un proceso vivo y las inversiones
para la produccion mas eficiente, y
para la optimizacion de la calidad, se
siguen realizando.”

“Estamos muy contentos de ser
reconocidos por News Limited como
un lider mundial en equipos para
la impresion, y siendo elegido para
darles el apoyo, a través de nuestra
tecnologia innovadora, para la com-
pania oferecer produtos de calidad a
sus clientes.

El apoyo local estd a cargo de
nuestro agente Ferrostaal,” dijo el
sefior Jansen.
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El periodismo impreso
convivira muchos anos con el digital

Los ultimos estudios realizados sobre
el futuro del periodismo ponen de ma-
nifiesto que, aunque estamos en la era
tecnolégica, el modelo de negocio de los
préximos afos aun sera un hibrido entre
el formato impreso y el digital.

La “Escuela de Periodismo Poynter”
recoge en su web algunos de los Ultimos
informes sobre periodismo publicados
recientemente. Estos estudios desafian
los pesimistas vaticinios que auguran la
inminente desaparicion de la prensa es-
crita por culpa de una fuerte bajada de
los ingresos. Aunque el momento que
estamos viviendo es incierto e inseguro,
afirman que la impresion aun tendra una
larga vida Util si los editores saben recon-
ducir la situacion.

Uno de los especialistas que apoyan
mas fervientemente esta prevision es Earl

Wilkinson, director ejecutivo del Interna-
tional News Media Marketing Association
(INMA). Para este experto, “la muerte del
periodico es una de las grandes exage-
raciones surgidas del colapso econémico
de hoy” Aunque él siempre ha animado a
los editores a desarrollar modelos digita-
les, afirma que nunca quiso decir que fue-
ra en detrimento de la impresion.

Para Wilkinson, la discusion “impre-

sién vs digital” es “de ciencia ficcion’ El
problema no es averiguar qué sucedera,
porque es légico que caminamos hacia
una generalizacion del formato digital,
sino cuando sucedera ese punto de cruce
entre ambos modelos de aqui a 2100. La
clave esta en como los medios de comu-
nicacion se van preparando para cuando
llegue ese momento.

Este experto recalca que, porque los
anunciantes americanos hayan perdido la
confianza en la prensa escrita, €so no sig-
nifica que los editores de la India deban
empezar a cambiar su modelo de negocio
cuando el periodismo impreso es su fuen-
te mas exitosa de ingresos. La adopcion
de las nuevas tecnologias llevara mas
tiempo en unos paises que en otros, por
lo tanto, hay que aprender a convivir con
los dos modelos.

CATALYST PAPER: Entrega nuevo papel
liviano al mercado de Latinoamérica

Catalyst Paper (TSX: CYT) esta dando
un gran paso adelante en su estrategia
de desarrollo del mercado de América
Latina con el lanzamiento de Maraton
Lite - un papel para prensa de alto ren-
dimiento con un peso de sélo 40 gramos
por metro cuadrado (gsm).

Catalyst tiene una larga experiencia en la
produccion de papeles de bajo gramaje
asi como una amplia gama de calidades
de papel.

Y es la Unica empresa que hasta la fe-
cha ha dominado el delicado equilibrio
necesario para ofrecer papel prensa de
esta ligereza sin dejar de cumplir el rendi-
miento de sala de prensa y estética.
Catalyst tiene una larga y creciente pre-
sencia en América Latina que es un pun-
to central de su estrategia de mercados
emergentes aprovechando la proximidad
para el transporte de las bobinas, algo
légico para servir a este mercado desde

sus molinos en la costa del Pacifico.
‘América Latina es un mercado de 500
millones de personas que lo hace muy
atractivo. Tenemos relaciones de larga
data con los editores mas importantes
de la region y la demanda de suministro
fiable de papeles de alta calidad es con
tendencia al alza) dijo el presidente y
CEO de Catalyst Kevin J. Clarke, quien se
reunira con varios clientes importantes de
la regién en abril, como casas editoriales
de Peru y Colombia.

Con una clase media creciente y con me-
nos velocidad de penetracion de Internet
de Canada y EE.UU., Centro y Sudaméri-
ca, los periddicos siguen siendo el medio
mas popular para la informacion.

El crecimiento de la clase media disponi-
ble también significa que los anunciantes
quieren espacio en los periédicos popu-
lares.

“Esto refuerza nuestra apuesta por la in-
novacion en todas las partes de nuestro
negocio incluso en papel periddico, un
producto que hemos estado fabricando
durante 100 afos] dijo Clarke, “mientras
seguimos marchando hacia la curva de
valor que ofrece la mas amplia gama de
papeles especiales, estos productos es-
tan disponibles desde un solo proveedor
en el oeste de América del Norte *

Al lanzar maraton Lite, Catalyst se bene-
ficiara de la aceptacion del mercado, es-
tablecido por sus productos en la region.
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¢POR QUE LOS PERIODICOS ALEMANES NO TIENEN PROBLEMAS?

EN LA BAJA DE LA INDUSTRIA GRAFICA

http://www.media-tics.com/noticia/html

La prensa en Alemania esta saliendo ade-
lante de forma brillante, sobre todo si la
comparamos con la de otros paises, se-
gun asegura el diario britanico The Guar
dian. Podria tratarse de una cuestion geo-
gréfica, de la mas débil penetracion de
internet o, sencillamente, de no cometer
los errores en los que han incurrido Reino
Unido y EEUU.

Los directivos de The New York Times es-
cuchan aténitos cuando su corresponsal
en Munich les informa de la buena mar
cha de los periddicos alemanes: en el
pais centroeuropeo se publicaron mas ca-
beceras en 2012 que en 2011; las ventas
pueden haber descendido ligeramente,
pero los ingresos se mantiene muy esta-
bles y los escasos cierres que se registran
responden mas a circunstancias indivi-
duales que a la situacion general.
Asimismo, cuatro de las principales rota-
tivos germanos estan detras de una gran

campafna de marketing para conseguir
que el 72% de los alemanes mayores de
14 afos lean la prensa de forma regular.
¢ Qué es lo que hace tan distinta a Alema-
nia de EEUU o Reino Unido?

Un factor que puede haber tenido una cla-
ra influencie es el hecho de que la “mal-
dicion de Internet’” no sea tan fuerte en
Alemania, pero este pais cuenta con una
fuerza adicional: la solidez de grandes ca-

beceras regionales en Frankfurt, Munich,
Dusseldorf y Hamburgo (entre otros),
que gozan de gran prestigio e influencia
a todos los niveles. Por su parte, los ta-
bloides, como el Bild, no tienen una iden-
tidad local, pero son capaces de ofrecer
un reportaje de calidad y las noticias mas
interesantes sobre la ciudad y la region en
la que resida el lector.

En contraste senala The Guardian a Gran
Bretana, donde el poder de los diarios na-
cionales ha ahogado a los regionales o ha
lastrado su crecimiento en las ultimas dé-
cadas. Parecida es la situacion de EEUU,
donde lo ajustado de los margenes de
beneficio y las deudas han boicoteado
cualquier oportunidad de convivencia en-
tre los diarios nacionales y los regionales.
Entonces, ¢por qué el caso aleman ha
prosperado? Tal vez, porque no ha co-
metido los errores que proliferan en otras
partes.

KBA presenta nueva prensa digital

Koenig & Bauer AG el mes pasado dio
a conocer formalmente una redisefiada
prensa digital y dijo que la RotaJet 76
esta ahora disponible en el mercado.

La prensa ha sido mejorada con un nue-
vo sistema de suministro de tinta, seca-
dora y rebobinadora, segun dijo Denise
Prewitt, especialista de ventas y
marketing de KBA digital en America del
Norte.

También utiliza una nueva tinta de poli-
mero personalizada para la prensa.
Personal de KBA presentaron el redise-
flado Rotadet 76, equipado con un sis-
tema de acabado Hunkeler, en los dias
de innovacion de Hunkeler en Lucerna,
Suiza.

La prensa, con capacidad de 500 pies
por minuto, se utilizé para imprimir el dia-
rio suizo “Neue Luzerner Zeitung; a una
velocidad de 3500 periddicos de 20 pagi-
nas en formato Berliner por hora.

Aunque la prensa también esta siendo
comercializado a otros segmentos de im-
presion comercial, Prewitt dijo que KBA
cree que los impresores de periédicos
seran un mercado importante. “Hemos
recibido mucho interés de los editores de
diarios, tanto en América del Norte y en
todo el mundo, alrededor de esta

prensa’

El RotaJet 76 es una prensa de 30.75

pulgadas de ancho que utiliza tecnologia
de inyeccion de tinta, piezo-eléctrico, con
gota variable ondemand.

No hay barras volteadoras

La maquina esta disefiada con dos con-
juntos de cabezales de inyeccion de tinta,
cada uno con 56 boquillas, que forman un
arco sobre un cilindro de impresion cen-
tral para permitir impresion de 4-colores
en ambos lados de la banda. La maquina
tiene una resolucion maxima de 600-por-
600 puntos por pulgada y es compatible
con los estandares JDF.

Mide aproximadamente 23 pies de largo,
12 pies de alto, tanto corte como ancho
de banda variable. El pase de papel esta
disefiado de modo que no requiere ba-
rras de torneado.

Prewitt dijo que la maquina puede usarse
con diversos sistemas de acabado,
dependiendo de la aplicacion.
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Wan Ifra Europa: Contenido de pago
e ingresos por publicidad digital

¢Marcara el 2013 un punto de in-
flexion en los contenidos de pago?
¢ Traeran los nuevos formatos publicita-
rios digitales los tan esperados ingresos?
Ahora que muchos editores apuestan por
la actividad on-line, la conferencia anual
Digital Media Europe, que tendra lugar en
Londres, viene cargada de propuestas y
recomendaciones basadas en lecciones
aprendidas en todo el mundo.

La conferencia, que la Asociacion
Mundial de Periédicos y Editores de No-
ticias (WAN-IFRA) organiza entre el 15y
el 17 de abril, analizara algunos casos de
estudio entre los que se incluye, por ejem-
plo, el modelo de pago por consumo que
practican New York Times e International
Herald Tribune, cuya base de suscripto-
res aumentd de 566.000 a 640.000 en
el dltimo trimestre de 2012. La #DME13
presentara asimismo los ultimos avances
en productos de pago de NYTimes.com,

de la mano de Paul Smurl, su vicepresi-
dente.

La cabecera alemana Bild introducira
este afo el modelo ‘freemium’ basandose
en lo constatado durante los dos afios de
prueba en los periédicos regionales de
Axel Springer y la cabecera nacional Die
Welt. Bild explotara ademas la compra de
momentos estelares de la Bundesliga de
futbol. Donata Hopfen, directora de Bild
Digital, explicara céomo se intenta crear

Conferencia de Periodismo On Line
Periodismo digital, Cambio de los modelos
de negocio y la Revolucion movil

Los periodistas, ejecutivos de medios y
académicos de todo el mundo se reuniran
en la Universidad de Texas en Austin, una
vez mas, para el Simposio Internacional
de Periodismo Online el 19 de abril y 20.
Este afo, el programa abarcara algunas
de las cuestiones mas relevantes para el
periodismo hoy en dia, como la respuesta
compafias de medios “a la interrupcién
de sus modelos, el impacto de los medios
sociales y los dispositivos moviles, y los
cambios en la arquitectura de disefio e
informacion.

En la apertura estaran Jill Abramson, di-
rector ejecutivo de The New York Times,
Emily Bell, directora del Centro Tow de
Periodismo Digital de la Universidad de
Columbia y ex director de contenidos di-
gitales de The Guardian del Reino Unido,

Andy Carvin, estratega senior de medios
de comunicacién social en NPR, y Clark
Gilbert, presidente y consejero delegado
de la editorial Deseret News, ex profesor
de la Escuela de Negocios de Harvard y
autor de un reciente articulo publicado en
Harvard Business Review sobre como las
empresas deben adaptarse a la era digi-
tal.

una nueva base de suscriptores web de
pago.

El propio equipo de asesores en ma-
teria de ‘frenemies’ de WAN-IFRA se ha
erigido lider en la introduccién de conte-
nido digital de pago. Stig Nordqvist y sus
colegas compartiran sus experiencias en
el desarrollo de estrategias de éxito y ha-
blaran sobre la complejidad de crear un
‘business case’ 0 caso de negocio.

Pero la conferencia #DME13 va mu-
cho mas alla del contenido de pago. Entre
las prioridades claves de 2013 se inclu-
yen el uso cada vez mayor de nuevos for-
matos y practicas de publicidad digital y
la justificacion de precios mas elevados.
La conferencia contara con dos expertos
de primer orden: Pierre Conte, presidente
de FigaroMedias, Francia, y Martin van
der Meij, director de desarrollo de nego-
cio, Automated Trading, en el Telegraaf
Media, Paises Bajos

“Lo hicimos de nuevo; dice el profesor Ro-
sental Calmon Alves, fundador y director
de ISOJ. “Tenemos un gran programa con
ponentes de alto calibre tanto de la indus-
tria de las noticias y la academia.

Como en afnos anteriores, los participan-
tes ISOJ que vienen a Austin o seguirnos
en vivo a través de informes de los medios
de streaming de video o social, vamos a
aprender mucho acerca de algunos de los
retos mas importantes de la revolucion di-
gital impone al periodismo hoy en dia. “
El programa completo de ISOJ ya esta
disponible en el sitio web de la conferen-
cia y la inscripcion es abierta, pero los
puestos son limitados. Los derechos de
inscripcién son muy bajos: $ 30 para estu-
diantes y profesores, y $ 80 para admisién
general.
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GUIA

EMPRESA PAIS SITIO WEB CORREO ELECTRONICO

Clarin Argentina www.clarin.com eleonian@agea.com.ar

La Gaceta Argentina www.lagaceta.com.ar jblanco @lagaceta.com.ar

La Nacion Argentina www.lanacion.com.ar jpini@lanacion.com.ar

La Nueva Provincia Argentina www.lanueva.com.ar jdetzel@lanueva.com.ar

La Voz del Interior Argentina www.lavozdelinterior.com.ar Isentana @ lavozdelinterior.com.ar
Los Andes Argentina www.losandes.com.ar ahavila@losandes.com.ar

0’ Estado de Sao Paulo Brasil www.estado.com.br odair.bertoni @ grupoestado.com.br
0’ Globo Brasil www.oglobo.globo.com mhmoraes @ oglobo.com.br

El Colombiano Colombia www.elcolombiano.com luisb @ elcolombiano.com.co

El Tiempo® Colombia www.eltiempo.com migper @ eltiempo.com.co

El Mercurio Chile www.elmercurio.com cmunoz @ mercurio.cl

La Nacién Chile www.lanacion.cl flferes@lanacion.cl

La Tercera Chile www.latercera.cl msichel @ copesa.cl

El Comercio Ecuador www.elcomercio.com gianca @ elcomercio.com

El Telégrafo Ecuador www.telegrafo.com.ec jose.orus @telegrafo.com.ec

El Universo Ecuador www.eluniverso.com oavila@eluniverso.com

Expreso Ecuador WWW.expreso.ec hanischt@granasa.com.ec

La Prensa Grafica El Salvador www.laprensa.com.sv Ideramond @laprensa.com.sv

El Diario de Hoy El Salvador www.elsalvador.com federico.rank @ editorialaltamirano.com
ABC Espafia www.ABC.es fgil@vocento.com

Siglo XXI Guatemala www.sigloxxi.com juancmarroquin @sigloxxi.com

La Prensa Honduras www.laprensahn.com orlandom@laprensa.hn

El Universal México www.eluniversal.com.mx raymundo.regalado @eluniversal.com.mx
La Prensa de Nicaragua Nicaragua www.laprensa.com.ni Hholman @laprensa.com

ABC Color Paraguay www.abc.com.py msanchez @abc.com.py

Ultima Hora Paraguay www.ultima hora.com netti-levy @ uhora.com.py

El Comercio Peru www.elcomercioperu.com.pe jprado @comercio.com.pe

La Industria Peru www.laindustria.com mibc @laindustria.com

El Nuevo Dia Puerto Rico www.endi.com earnaldi @elnuevodia.com

El Pais Uruguay www.diarioelpais.com fscalone @elpais.com.uy

El Carabobefio Venezuela www.el-carabobeno.com mcuartin @el-carabobeno.com

El Impulso Venezuela www.elimpulso.com finanzasccs @ elimpulso.com

El Nacional Venezuela www.el-nacional.com jabbate @el-nacional.com

El Tiempo Venezuela www.eltiempo.com.ve ccamino @eltiempo.com.ve
Meridiano Venezuela www.meridiano.com.ve jhuenufil@dearmas.com
Panorama Venezuela www.panodi.com eferrer@panodi.com
PROVEEDORES

Resolute Forest Products

AGFA GRAPHICS - Latin America
Atex Group Ltd

B.O.D. Arquitectura e Ingenieria
Ewert Ahrensburg Electronic GmbH
CCl

Credimatica- Media Consulting
Corporacién Bermont

Félix Bottcher GmbH & Co.

Ferag AG

Flint Ink, Corp. Latin America
Goss International Corp.

Graphic System Int. Co.

Schur IDAB

Industintas S.A.

Papeles Rio Vergara

KBA

Kodak Graphic Comunication Group
Manroland AG

Megtec System Inc.

Muller Martini AG, Latin America
NELA

NewsTech Co.

Norske Skog South America

OneVision Software (Latin America) Ltda.

Papel Prensa S.A.

Protecmedia

Q.I. Press Controls Latin America Ltda.
RBM Web Solutions

Sun Chemical Latin America

Sygne Corporation

Technotrans

Tintas Sanchez

Wifag Maschinenfabrik AG

www.resolutefp.com
www.agfa.com
www.atex.com
www.bod.es
www.eae.com
www.ccieurope.com
www.credimatica.com
www.BERMONT.es
www.boettcher.de
www.ferag.com
www.flintgrp.com
www.gossinternational.com
www.gsihome.com
www.schur.com
www.industintas.com
www.cmpc.cl
www.kba.com
www.graphics.kodak.com
www.manroland.com
www.megtec.com
www.mullermartini.com
www.nelausa.com
www.newstechco.com
www.horskeskog.com
www.onevision.com
www.papelprensa.com.ar
www.protecmedia.com/
www.gipc.com
www.rbmwebsolutions.com
www.sunchemical.com
WWW.Sygnecorp.com
www.technotrans.com
www.sanchez.com.mx
www.wifag.com

luissueiro @ resolutefp.com
fernando.campiao @agfa.com
acarvalho @atex.com

eyague @bodai.es
segun.oemer@eae.com

jom@ ccieurope.com
victorbleda @ credimatica.com
max.garrido @bermont.es
bottchersud @bottchersud.com.ar
feragmex @ prodigy.net.mx
dominique.marchand @ la.flintgrp.com
ernesto.oliveira@gossinternational.com
gacevedo @gsihome.com
FMR@schur.com

miguelpineda @industintas.com
pedro.delrio@cmpc.cl
fernando.ramos @kba.com
daniel.eraldo @kodak.com
heiko.ritscher @ manroland.com
rcasale @megtec.com

andre.becker @ch.mullermartini.com
jorge_suarez@nela-usa.com
dierov@newstechco.com
alvaro.olmos @ norskeskog.com
alessandro.regente @ onevision.com
albertocuesta @ciudad.com.ar
jmleon @ protecmedia.com
j-coutinho @ gipc.com
colominas @ rbmsolutions.com
fernando.tavara @ sunchemical.com
ruben @ sygnecorp.com
bernd.wallat@technotrans.com.br
edwincastaneda @ sanchez.com.mx
matthias.kobel @wifag.ch

ANUNCIANTES

Agfa Graphics Systems

Flint Group

Goss International Corporation
BOD

Tintas Séanchez

www.agfa.com
www.flintgrp.com
www.gossinternational.com
www.bod.es
www.sanchez.com.mx

javier.meneses @agfa.com
dominique.marchand @la.flintgrp.com
ernesto.oliveira@gossinternational.com
eyague @bodai.es

edwincastaneda @sanchez.com.mx
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AGENDA = ANO 2013

Marzo

04 MAR 2013 - 05 MAR 2013
Kraft lhrer Marke
Darmstadt - Germany

8 AL 11 DE MARZO B
REUNION DE MEDIO ANO DE LA
SOCIEDAD INTERAMERICANA DE
PRENSA S.I.P.

Puebla- México

10 MAR 2013 - 15 MAR 2013

Study Tour: Strictly digital - SXSW
Festival and West Coast Innovators
Austin, Texas & San Francisco, California -USA

12 MAR 2013 - 13 MAR 2013
Anzeigengeschaft im Umbruch 2013
Berlin - Germany

19 MAR 2013 - 20 MAR 2013
Printing Summit 2013
Hamburgo - Germany

Abril

15 APR 2013 - 17 APR 2013
Digital Media Europe 2013
London - United Kingdom

22 APR 2013 - 26 APR 2013
Study Tour: Printing in Canada
Toronto, Montreal, Québec - Canada

Junio

02 JUN 2013 - 05 JUN 2013 65th Worlid
Newspaper Congress

Bangkok - Thailand

Septiembre

20 SEP 2013 Ressources Humaines et
Médias
Saint-Etienne - France

Octubre

SIP

692 Asamblea General

Hotel Brown Palace - Octubre 20-24
Denver, Colorado

* World Publishing Expo 2013 in Berlin
07 OCT 2013 - 09 OCT 2013 World

Publishing Expo 2013 (IFRA Expo &
Conference)

Berlin - Germany

ATDL Intercambio Técnico es una publicacion de los Asociadvs a ATDL que cubre temas técnicos y se publica
bimestralmente en idioma castellano, no responsabilizandose por el contenido de los articulos que expresan la opinion

de su autor. Las tarifas publicitarias y cada edicion aparecen en el sitio web de la asociacion www.atdl.org.
Suscripciones: Contdctese en el correo electronico: suscripciones @atdl.org . Los asociados a

ATDL tienen derecho a recibir por correo la publicacion sin costo alguno. Las solicitudes de los no asociados a ATDL
deberan calificar para el envio sin costo, quedando reservado el derecho de entrega a la asociacion.
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®
Magnum® 4
® Control modular
® Omnicon™
® Hasta 45.000 cph

B Heatset, coldset o UV
® Valor probado

CONTACTO LOCAL: Latin America Operations, 14707 South Dixie Highway

. o X . www.gossinternational.com
Suite 402 Miami, FL 33176 Estados Unidos Teléfono: +1.305.238.5053




